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Description : 

Prsentation de l'diteur Travailler dans la com fait appel une multitude de comptences. Les mtiers sont trs 
diversifis et lvolution des technologies fait constamment apparatre de nouvelles spcialits.Loriginalit de ce 

livre rside dans lintgration de trois champs de comptences sur lesquels ltudiant, puis le professionnel (chargs 
de communication, chefs de publicit, chefs de projets) doivent exercer leurs talents :1. La capacit appliquer 
une dmarche de projet, dans le cadre dune stratgie de communication ;2. La matrise des aspects cratifs et 

technologiques de la production des messages ;3. La dimension commerciale adapte aux situations dachats 
de prestations et de vente de solutions.Cet ouvrage fournit toutes les connaissances de base et la mthodologie 
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pour :- concevoir et mettre en uvre une opration de communication,- convaincre des dcideurs dadopter les 
solutions prconises,- mettre en place une veille informationnelle.Il intressera principalement les tudiants en 

BTS communication, ainsi que ceux des IUT, licences en communication, coles de commerce.Prsentation de 
l'diteur Travailler dans la com fait appel une multitude de comptences. Les mtiers sont trs diversifis et 

lvolution des technologies fait constamment apparatre de nouvelles spcialits.Loriginalit de ce livre rside dans 
lintgration de trois champs de comptences sur lesquels ltudiant, puis le professionnel (chargs de 

communication, chefs de publicit, chefs de projets) doivent exercer leurs talents :1. La capacit appliquer une 
dmarche de projet, dans le cadre dune stratgie de communication ;2. La matrise des aspects cratifs et 

technologiques de la production des messages ;3. La dimension commerciale adapte aux situations dachats 
de prestations et de vente de solutions.Cet ouvrage fournit toutes les connaissances de base et la mthodologie 

pour :- concevoir et mettre en uvre une opration de communication,- convaincre des dcideurs dadopter les 
solutions prconises,- mettre en place une veille informationnelle.Il intressera principalement les tudiants en 

BTS communication, ainsi que ceux des IUT, licences en communication, coles de commerce.Biographie de 
l'auteurEnseignant en BTS Communication des entreprises au Lyce du Parc Imprial NiceEnseignant en 

BTS - Communication des Entreprises au lyce Ren Cassin Strasbourg et en licence professionnelle Mtiers de 
la Publicit l'universit Robert Schuman - Strasbourg.Professeur en BTS-Communication au lyce du Parc 

imprial NIce. 


